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SANT! BURGOS

Jugando a la Play en la estacion fantasma de Chamberi

El presidente regional, Ignacio Gonzalez, PlayStation ha llenado de imdgenes esta este afio por este tipo de promociones, 10 millones estan por debajo de las previ-
pasé ayer por la mafiana por la estaciéon  estacion museo hasta el proximo 23 de  que comenzaron con el alquiler de la esta- siones de la compania y de lo ingresado
fantasma de Chamberi. Una nueva cam- diciembre. Alli, Gonzdlez anuncié que cionde Sol (y de sunombre) aunaempre- en 2011, pese a la nueva iniciativa de pa-
pafa para promocionar un juego de Metro ha ingresado 10 millones de euros sa de méviles. Lo que no dijo es que los  trocinar estaciones. PAGINA 2
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Metro ingresa en publicidad menos de lo
previsto pese a patrocinar sus estaciones

La recaudacién es de 10 millones en 2012 frente a los 10,5 del afio pasado

PILAR ALVAREZ, Madrid

La primera campafa fue la mais
polémica: la emblematica esta-
cion de Sol forrada de arriba aba-
jo con la publicidad de un nuevo
terminal moévil. La estacion cam-
bié de nombre, Sol Galaxy Note,
en la prueba piloto de la nueva
férmula publicitaria de Metro
que la empresa piiblica inicié en
marzo.

El consejero de Transportes,
Pablo Cavero, no indicé durante
la vigencia de la campafa, ni
tampoco después, cuanto ha-
bian ingresado con la nueva pro-
puesta que provoco una cascada
de criticas y abrié un amplio de-
bate sobre el uso publicitario de
los espacios ptiblicos. Cavero jus-
tific6 que habia “razones comer-
ciales” para ocultar ese dato,
porque podria modificar a la ba-
ja las tarifas y perjudicarles en
futuros ingresos. El presidente
de la Comunidad de Madrid, Ig-

nacio Gonzilez, ofrecié ayer
una cifra global de los ingresos
publicitarios en la visita a una
estacion patrocinada. Gonzdlez
sefiald que las “acciones publici-
tarias” han supuesto 10 millones
de euros. Lo que no dijo es que
ese dinero supone menos de lo
previsto para este ejercicio, a pe-
sar de las nuevas campanas, y
también es inferior a lo que se
recaudo por publicidad en 2011,
antes de que el nuevo modelo se
pusiera en marcha.

El anteproyecto de presu-
puestos para 2012 preveia unos
ingresos de 10,9 millones frente
a los 10,5 del ejercicio anterior.
En ambos casos, la cifra supera
la recaudacion de este afio des-
pués de que 20 empresas “nacio-
nales e internacionales” optaran
por Metro de Madrid para pro-
mocionar sus marcas, segin los
datos de la nota de prensa distri-
buida tras el acto de promocion
celebrado ayer.

Los 10 millones de euros de
este afio que “han consolidado
al suburbano madrilefo como
un importante escaparate publi-
citario” han funcionado peor en
términos econémicos que las an-
tiguas promociones, con una
carteleria menos invasiva y sin
eventos. ;Por qué?

Un portavoz de Metro explica
que la previsiéon de 10,9 millo-
nes que dibujaron a finales 2011
para este afio ya incluia la nueva
estrategia comercial que emula
a las desarrolladas en los subur-
banos de otras capitales del
mundo. Segin el citado porta-
voz, entonces ya se conté con
una previsible caida de la publi-
cidad tradicional, si bien no ha
ofrecido porcentajes ni ningtan
tipo de cifra que avale esta expli-
cacion “por razones comercia-
les”. Afiadié que la facturacion
podria incrementarse durante
las Gltimas semanas del afio, sin
ofrecer tampoco datos.

Gonzdlez visité ayer la esta-
cion fantasma de Chamberi, bau-
tizada como Andén 0. El vestibu-
lo v los pasillos se pueden visitar
como museo porque recrean el
aspecto de las primeras estacio-
nes del suburbano. Le acompa-
N6 Cavero y el consejero delega-
do de Sony Espafia, James Arm-
strong. Sony ha escogido este es-
cenario para presentar un juego
interactivo de PlayStation en
una campana que durara hasta
el préximo 23 de diciembre. Los
visitantes pueden recorrer la es-
tacion convertida “en un singu-
lar pasadizo de juegos y hechi-
zos”. La campafa, destinada
principalmente al piiblico infan-
til, convive con otra para promo-
cionar la Gltima pelicula basada
en la precuela de El sefior de los
Anillos: El Hobbit: Un viaje ines-
perado. En 30.000 planos de la
red aparecen algunos de sus per-
sonajes como Bilbo Bolsén, Go-
llum o Gandalf.



